UCNI NACRT PREDMETA/COURSE SYLLABUS

Predmet:
Course title:

€Clanica nosilka/UL Member: ULFU

StrateSki marketing v javnem sektorju
Strategic Marketing in Public Sector

Studijski programi in stopnja Studijska smer Letnik Semestri
Skupni doktorski Studijski program Ekonomski (modul) 2. letnik Celoletni
UPRAVLJANJE IN EKONOMIKA JAVNEGA
SEKTORJA , tretja stopnja, za pridobitev
doktorata znanosti
Skupni doktorski Studijski program Javno upravljanje (modul) 2. letnik Celoletni
UPRAVLIANJE IN EKONOMIKA JAVNEGA
SEKTORIJA , tretja stopnja, za pridobitev
doktorata znanosti
Univerzitetna koda predmeta/University course code: 0060755
Koda uéne enote na ¢lanici/UL Member course code: 3028
Predavanja Seminar Vaje Klinicne vaje Druge oblike Samostojno ECTS
Studija delo
20 20 0 0 20 90 5

Nosilec predmeta/Lecturer: dr lvana First Komen

dr lvana First Komen
dr lvana First Komen

lzvajalci predavanij:
lzvajalci seminarjev:
lzvajalci vaj:

Izvajalci klinicnih vaj:
lzvajalci drugih oblik:
Izvajalci prakti¢nega
usposabljanja:

izbirni/elective

Vrsta predmeta/Course type:

Predavanja/Lectures:
Vaje/Tutorial:

Jeziki/Languages:

Pogoji za vkljucitev v delo oz. za opravljanje studijskih
obveznosti:
Splosni pogoji za vpis v program.

Vsebina:

1. Analiza teoretic¢nih okvirjev in zakonitosti
sprememb na trgu

2. Preucevanje prilagoditve novim pogojem s
transformacijo trznega sistema

3. Tehnologija znanstvenega raziskovanja mikro in
makro trZznega okolja

4. Znanstvena osnova strateskega nastopa javnega
sektorja na trziscu

5. Raziskave za ugotavljanje dolocitev ponudbe

javnega trzisca

Anglescina, Drugo

Prerequisites:

Content (Syllabus outline):

1. Analysis of theoretical frameworks and models of
market chang

2. Studying adaptation to new conditions by
transformation of marketing system

3. Technology of scientific research of micro and
macro marketing environment

4. Scientific basis of strategic market performance of
public sector

5. Research aimed at determining characteristics of

public sector marketing mix




6. lzvedbeni postopki, opredelitve trzne organizacijske
strukture in kontrole trznih uresnicitev
7. Trendi, ki vplivajo na marketing v javnem sektorju

Temeljna literatura in viri/Readings:

6. Implementation processes, definition of marketing
organisation structure and control of marketing
performance

7. Important marketing trends in public sector

e Hunt, D. S., Foundations of Marketing Theory, M.E. Sharpe, London, 2002

e Journal of Public Policy and Marketing
e Journal of Nonprofit & Public Sector Marketing

e lee, N.R,, Kotler, Ph., Marketing in the Public Sector: A Roadmap for Improved Performance, Pearson Prentice

Hall, 2006

Cilji in kompetence:

Cilji:

Zmoznost poglobljene kriti¢ne analize, evalvacije in

sinteze kompleksnih idej ter poglobljeno razumevanje

teoretic¢nih konceptov podrocja upravne in poslovne

znanosti.

Kompetence:

Student:

e analizira teoreti¢ne okvire in zakonitosti sprememb
na trgu,

e prilagaja se novim pogojem na trgu,

e  kriticno obravnava znanstvena dela s podrocja
marketinga javneg sektorja,

e prepozna znanstveni in metodoloski prispevek
raziskavo,

e dolodi prihodnost ustanove v javnem sektorju in
njen ciljni trg,

e izvaja raziskavo trga za potrebe javnega sektorja.

e ugotavlja in ovrednoti prednosti in slabosti javne
ustanove ter groznje in moznosti iz okolja.

e uporablja strategije razvoja izdelka in strategije
razvoja trga,

e zagovarja znanstveno utemeljeno prepri¢anje
(mnenje) o izvedbi trznih procesov,

e uporablja proces kontrole in meri uspeh izvedbe
strategije ter doseganje trznih ciljev.

Predvideni studijski rezultati:

Student bo spoznal raziskovalne kompetence in metode
strateskega marketinga v javnem sektorju. Student bo
prispeval k razvoju znanja in podrocju strateskega
menedZmenta v javnem sektorju.

Metode poucevanja in ucenja:

Objectives and competences:

Student:

e Analyses theoretical framework and models of
market change,

e Adapts to new market conditions,

e  Critically reviews scientific papers in the field of
public sector marketing,

e Recognises scientific and metodological
contribution of a research,

e Defines the future of institution in public sector and
defines its targt market,

e Conducts market resarch for the public sector
needs,

¢ Identifies and evaluates public institution's
strengths and weaknesses and environmental
threaths and possibilities,

e Applies product and market development
strategies,

e Propagates a scientific opinion on organization's
marketing implementation processes,

e Applies control process and measures success of
strategy implementation and market goals
fullfilment.

Intended learning outcomes:

Student will be fully acquainted with research skills and
methods for strategic marketing in the public sector.
Student will contribute to development of knowledge in
the field of strategic marketing in the public sector.

Learning and teaching methods:

1. Predavanja. 1. Lectures.

2. Raziskava v timu. 2. Team work research.

3. Analiza primera na videu. 3. Video case studies.

4. Debata in diskusija o proucevanih temah. 4. Debate and discussion on studied topics.

5. Individualno ucenje za izpit. 5. Individual study for the exam.

Nacini ocenjevanja: DeleZ/Weight Assessment:

o Raziskovalno delo in predstavitev 50,00 % . Research paper and its presentation
. Izpit 50,00 % . Exam


http://www.amazon.com/s/ref=ntt_athr_dp_sr_1?ie=UTF8&amp;field-author=Nancy+R.+Lee&amp;search-alias=books&amp;text=Nancy+R.+Lee&amp;sort=relevancerank
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